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Cty¥ikroky ispé&sné kampané

Strategie — znat zakaznika, trh a smér znacky

Kreativa — oprena o strategii

Produkce — nepohrbit napad levnym nebo Spatnym zpracovanim
e Média — nejdrazsi faze, ale bez ni kampari nikdo neuvidi

Pro¢ kampané ¢asto selzou

e Klienti chté&ji preskodit strategii a jit rovnou do televize
¢ Rozpocet padne na urditou &ast, ale zapomene se na tfi dalsi kroky

Kdyz mate maly rozpocet
* Cim miti penéz, tim vic premysleni
* Radgji pfesné zacilit, nez byt vSude
¢ Jednoduché napady, které trefi cilovku, funguji lépe nez draha média bez kontextu
. Kazdé médium mUize byt u¢inné, kdyz se pouziva chytre
Jak poznat silny napad
* Drzise strategie amajasny cil
® Ziska pozornost, da se prenést napric¢ kanaly
* Vydrzi dlouhodobé a stavime na ném dalsi komunikaci
Testujte dFiv nez utratite rozpocet

e Ukazujte koncepty relevantnim lidem

“2 Relevantni zpétna vazba Setfi penize i reputaci

czechpromotion



	Z podcastu 54 | 4 kroky k funkční kampani
	Čtyři kroky úspěšné kampaně
	Proč kampaně často selžou
	Když máte malý rozpočet
	💡 Každé médium může být účinné, když se používá chytře
	Jak poznat silný nápad
	Testujte dřív než utratíte rozpočet
	🧠 Relevantní zpětná vazba šetří peníze i reputaci
	Baví tě náš obsah? Sleduj nás na sítích @czechpromotion


